NEWSolutions

Media Information 2011
Tel. +49 8196 206 339

http://newsolutions.de/it/

SUMMARY

Zusammenfassender Uberblick iiber Redaktion, Zielgruppen, Werbeméglichkeiten
NEWSolutions - die Fachzeitschrift: print, elektronisch, online

1. Zielgruppe: Unternehmen

NEWSolutions ist die Fachzeitschrift fiir die Unternehmensleitung und fiir EDV-Leiter groBer
Unternehmen - hauptsachlich Fertigungsindustrie - die ihre Unternehmens-IT auf einer IBM
Power Plattform betreiben und grdéBtenteils auch xSeries Maschinen einsetzen.

2. Redaktion + Leserzielgruppen Geschéftsleitung + IT Manager

Die NEWSolutions-Redaktion besteht zu 1/3 aus strategischen Beitragen fiir Manager und 1/3
aus IT-Fachwissen-Beitragen (teils mit Code) fiir EDV-Leiter - beide Rubriken hauptséchlich
aus unabhéngiger Redaktion - sowie erganzend 1/3 Produkt-News und Fallstudien aus
Anbieterkreisen.

3. Redaktionelle Pfade zu den Zielgruppen

Das Magazin: print und online

Die neue redaktionelle NEWSolutions-Gewichtung in 2011 wird sein, in der Print-Ausgabe (9x
p-a.) noch mehr verschiedene Themen gleichzeitig zu behandeln, die dann vertiefend weit
mehr als bisher im online Magazin www.newsolutions.de fortgefiihrt werden (Zugriff nur
passwortgeschiitzt fiir NEWSolutions Abonnenten).

Elektronische Ausgaben: Dossier

Neu sind jetzt die elektronischen Ausgaben, die Dossier heiBen, da sie sich thematisch jeweils
mit nur einem Aufgaben/Lésungskomplex befassen (4 p.a. gratis fir Abonnenten).
Content-driven Newsletter

Ergénzend erscheint monatlich der content-driven Newsletter NEWSwatch/TechWatch mit
hochaktuellen IBM News, Veranstaltungen, Hot Tips fir Programmierer. Empfénger sind ca.
6500 registrierte Foren-User sowie Print/Online-Abonnenten der NEWSolutions.

4. Werbung

Werbung ist méglich in den 9 Print-Ausgaben, den 4 elektronischen Dossiers, den 12
NEWSwatch/TechWatch, als Custom Newsletter an dieselbe Zielgruppe, in dem online
NEWSolutions Magazin sowie den Foren.

Mit diesem Werbe-Mix erreichen Anbieter des IBM Power-Bereichs zielgruppengenau p.a. +
160tsd. Leser/Besucher: Abonnenten (1200), passwortberechtigte/registrierte Leser (6500),
Streuversand (10.000), online-Leser+Besucher (150.0001t.GoogleAnalytics) - Zahlen aus 2010.

Beispiel-Preise bei ganzjahriger Belegung aller Medien:

1/1 4c print-Anzeigen 24%, 24%, 15% = 1584,80E/Anzeige x9

1/1 4c eAnzeigen 24%, 24%, 15% = 528,60E/eAnzeige x4

Banner im Newsletter 24%, 31%, 15% = 160,02E x12

Custom Newsletter 24%, 31%, 15% = 444,82 E x2

Banner online Magazin + Foren 24%, 31%, 15% = 178,29E x12
Jahres-Preis multimedia Kampagne = 21.326,96E p.a. (1777,25/Monat)






